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WELCOME TO BEST OF METRO CONTENTS

No matter the message, 
Metro always finds the most 
creative and effective way to 

communicate it. 

Here we are again sharing with you the Best of Metro! A collection 
of the best practices from 2015 that reflect our core values of 
Creativity and Innovation always helping our advertisers achieve 
their goals.

In an ever-changing industry, we have always been a media 
company recognized for our ability to adapt and to finding 
solutions that differentiate us from our competitors. Reaching new 
audiences in innovative ways, with new products, through new 
channels, is what makes Metro a leading media company. 

In the 2015 edition of the Best of Metro, we´re happy to share 
the campaigns that demonstrate industry leadership, creativity 
and innovation.  The selected campaigns capture beautiful and 
dramatic designs, innovative packaging and sampling, 360-degree 
approach to communication integrating print/events/BTL/Digital/
Social and world class content creation allowing advertisers to 
enhance their brands and drive sales. 

Thank you all for your hard work and new ideas!

Juan Romero, CEO Metro Latam
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GLOBAL PRESENCE  

BRAZIL / CANADA / CHILE / CHINA / COLOMBIA / CZECH REPUBLIC / ECUADOR / FINLAND / FRANCE  / GUATEMALA   / HOLLAND / HUNGARY  
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17 MILLION
READERS

8 MILLION
DAILY CIRCULATION

20
COUNTRIES

5 MILLION
FOLLOWERS

10
LANGUAGES

30 MILLION
UNIQUE VISITORS

120
CITIES

75
EDITIONS

www.metrosalekit.com
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AUTOMOTIVE / WINNER

RENAULT
Colombia

CLIENT

Sofasa / Agency: Havas

OBJECTIVES

Promote the new Clio Style Model and 
the infinite possibilities to customize your 
Renault Clio.

EXECUTION

High impact format, the newspaper was 
inside and envelope with the design of the 
new Clio Style. The ad allowed readers to 
customize their Renault Clio and show it in 
Dealers offices.
 
Client was totally satisfied with the strategy 
and BTL execution done by Publimetro 
Colombia, plus Publimetro was the only 
media where this activity was done.

RESULTS

The visits to the client offices increased 
notoriously and they were very happy about
the impact of the campaign among their 
target audience.
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DODGE RAM
Puerto Rico 

OBJECTIVES
 
Increase the customers visit to Chrysler 
dealer’s offices asking for Ram pick-
ups.
Announce the campaign called “The 
Workforce”, where several histories 
from Dodge RAM professional owners 
coming from different jobs and 
industries shared how their work was 
improved by the power of the Dodge 
RAM. 
Generate traffic to web 
www.lafuerzadeltrabajo.com and also 
create views for the campaign online 
videos. 

EXECUTION

50.000 copies of Metro were delivered 
by street promoters, these editions 
were deposited in a creative envelope 
that imitates one of the Ram Pick-ups 
models and showed the huge cargo 
capacity of the Dodge Ram.
Within the newspaper there was 
advertorials communicating the stories 
behind the campaign and also inviting 
people to visit the campaign website. 
Moreover, a complete online campaign 
was executed including posts in social 
media, online banners and native ads.

The campaign was very successful 
creating thousands of visits into the 
website and videos. Plus an 10% 
increase in the visits to Chrysler 
dealers.

AUTOMOTIVE / SPECIAL MENTIONS

Mercedes Benz  / Full Page & Cover Wrap / French Canada

Toyota/ Cover Wrap / PortugalMercedes Benz / Cover Wrap  / Brazil

R7

Ad Number: MBZ_BRA_P20229_MW4
Publication(s): Metro Toronto

This ad prepared by: SGL Communications • 2 Bloor St. West, Toronto, Ontario • phone 416.413.7495 • fax 416.944.7883 
File Location: SGL_MercedesBenzCanada:Volumes:SGL_MercedesBenzCanada:Newpaper Ads:2015:P54898_F1 Congratulatory:MBZ_BRA_P20229_MW4.indd

JOB SPECIFICS                                                        

Client:  Mercedes-Benz
Creative Name: F1 Congratulatory
Agency Docket #: MBZ BRA P54898
Main Docket #: SMZ COR P54898
Art Director:  Paul Wiersma
Copy Writer:  None
Print Production: Tom Burton
Retoucher:  Jano Kirijian
Live: None
Trim: 21” x 11.5”
Bleed: None
Artwork Scale:  1:1
Print Scale: 100%

FILE SPECIFICATIONS:                                          

File Name: 
MBZ_BRA_P20229_MW4.indd
Creation Date: 5-12-2015 10:57 AM
Last Modified: 6-3-2015 3:14 PM
Workstation: T11-0082
InDesign Version:  CS6 
App. Version:  8.0
Round #: 1    Page Count: 1
GRAPHIC PRODUCTION:                                

Operator:  Dennis Sousa
Correction: None

SIGNOFFS:    

Creative:                                                                 

Production:                                 

Premedia:                                   

Proofreading:                                

Account:                                    

Client:                                       

PREMEDIA OPERATOR:               

Operator: SQ

INKS:  

 Cyan

 MAGENTA

 YELLOW

 BLACK

FONTS & PLACED IMAGES   

Family Style                                      

Corporate A Condensed  Regular
Corporate S  Light

File Name Colour Space   Eff. Res (PPI) 

MB_Denkzettel_Initialmotiv_Follow_UP_CMYK_grd.eps  CMYK  
353 ppi
MB_Denkzettel_Initialmotiv_Teaser_CMYK_grd.eps  CMYK  
300 ppi
MB-a_claim1FR_M_n_4C.eps

This proof was produced 
by the following department:

PREPRESS

Heureusement.
Les plus grands duels ne s’arrêtent pas à la ligne d’arrivée. Aujourd’hui, 
la saison de Formule 1 franchit une nouvelle étape et nous souhaitons 
beaucoup de succès à notre fameux duo. Que cette fi n de semaine de 
course à Montréal soit des plus formidables !

Certaines choses ne changent jamais.

T:21”

T:11.5”

MONTRÉAL 
Week-end 5-7 juin 2015 
journalmetro.com

LE QUOTIDIEN LE PLUS LU SUR L’ÎLE DE MONTRÉAL VOTRE JOURNAL EST À L’INTÉRIEUR

R7
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FOOD & BEVERAGES/ WINNER

DOMINO’S
Brazil

CLIENT

Domino’s / Agency: Artplan

OBJECTIVES

Reinforce capability of Domino’s delivery 
operation, where pizzas are always delivered 
hot and fresh to clients.

EXECUTION

A special rack was developed. These rack is 
capable of heating daily edition (which has a 
Domino’s glossy coverwrap) up to 40 degress 
Celsius, temperature the pizza is usually 
delivered.
Experience became so real, that even though 
the coverwrap wasn’t produced with pizza 
scent, readers commented that not only it 
was hot, it also smelled like pizza.
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FOOD & BEVERAGES/ SPECIAL MENTIONS

FAXE PREMIUM
Russia, Moscow

OBJECTIVES
 
The major campaign goal was to build brand 
awareness and an association of a FAXE 
Premium brand with a big entertaining 
international sports event (Metro Tough 
Viking) in the eyes of a targeted audience. 
(Target Audience: active men and women 
in the age of 25-35 who lives in big cities, 
metropolitans)

EXECUTION

Promo-campaign included editorial matters, 
ordinary and creative newspaper advertising; 
the brand was integrated into event’s 
promotion campaign plus brand in the 
Metro Tough Viking event.

Lavazza / Full Page Ad  / USA
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Alicorp / Cover Wrap & Sampling / Peru

Badia / Cut-out Ad / Puerto Rico Guinness / Insert Shaped / French Canada
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BEAUTY & HEALTH/ WINNER

SEPHORA
Sweden

CLIENT

Sephora

OBJECTIVES

Sephora asked Metro Sweden if they 
could organize an event with them to 
communicate that they have opened a new 
store in Gothenburg.

EXECUTION

Metro Sweden made an arrangement where 
Petra Tungården and Linn Herbertsson (two 
famous Swedish fashion bloggers) invited 
their readers to an event in Sephora’s shop 
in Gothenburg. In addition to putting the 
invitation in their blogs and Instagram 
we spread the invitation on Metro´s own 
Facebook page, Instagram and Metro Modes 
newsletter, using the whole network in a 
360° execution.

RESULTS

The result? It was full of people during the 
three hours that the event lasted. Inside the 
shop, visitors could fix their makeup with 
help from professional makeup artists , get 
beauty advice from Petra & Linn and get a 
luxury goodie bag for purchases over 500 
SEK (USD$60) . Sephora was very pleased 
with the event and they plan to make 
another event together with Metro in 2016.
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BEAUTY & HEALTH/ SPECIAL MENTIONS

DOVE / UNILEVER
Colombia

OBJECTIVES
 
Positioning Dove brand concept: Real Beauty.

EXECUTION

Dove asked Publimetro Colombia for a high 
impact strategy that allowed them to install 
the concept of “Real Beauty” among their 
readers. The solution was to give the chance 
to Colombian women to watch themselves in 
the newspaper.
To do so, the newspaper printed 30.000 
editions including a creative format in the 
cover that when the reader opened it a little 
mirror was showed.
Also to reinforce the concept about the real 
beauty and according to Dove strategy a 
double spread ad promoting self-esteem.

BEAUTY & HEALTH/ SPECIAL MENTIONS

7MES DE PREVENCIÓN DEL CÁNCER DE MAMA

Es un procedimiento rápido y la incomodidad es mínima para la mayoría de mujeres.  / SHUTTERSTOCK 

Mamografía:  
un examen que 
puede salvar  
muchas vidas 

El cáncer de mama es el se-
gundo cáncer más frecuente 
en nuestro país. Cada año, se 
diagnostican más de 4.500 ca-
sos nuevos. Lamentablemen-
te, el 85% de estos se detecta 
en etapa avanzada, cuando la 
recuperación es mucho más 
difícil. 

La detección precoz sigue 
siendo la piedra angular en 
la lucha contra esta enfer-
medad. Cuando se detecta 
precozmente, se establece un 
diagnóstico adecuado y las 
posibilidades de curación son 
elevadas. De ahí la importan-
cia de la mamografía, consi-
derada el método de despis-
taje por excelencia para el 
cáncer de mama. 

“Este cáncer puede estar 
oculto por años; por eso, se 
recomienda que las mujeres 
desde los 40 años se somen-
tan anualmente a esta prue-
ba. Si la persona tiene antece-
dentes familiares de este mal, 
hay que hacerse la prueba an-
tes”, indica Manuel Cornejo, 
oncólogo de Pacífico Seguros. 

A pro- pósito de 

que estamos en el mes de 
prevención del cáncer de 
mama, el especialista nos 
brinda más detalles sobre 
este importante test: 

1   Salvan vidas. Si bien las 
mamografías no previe-

nen el cáncer de mama, 
si puede salvar vidas al 
detectar este mal lo más 
temprano posible. Algunos 
estudios indican que estos 
exámenes disminuyen el 
riesgo de morir de 

esta 

neoplasia en un 35% en 
mujeres mayores de 50 años. 
“Su gran beneficio es la 
prevención. La mamografía 
está en el mismo rango que 
el Papanicolau con el cáncer 
de cuello uterino”, indica el 
especialista.    

2   Falsos positivos. No es un 
examen perfecto. En algu-

nos casos puede haber falsos 
positivos, en especial cuando 
las mamas son muy grandes 
y densas. “Allí es más difícil 
detectar el tumor. En esos 
casos se hace una ecogra-
fía. Por suerte, la nueva 
tecnología ya permite tener 
mamografías en 3D que son 
más sensibles y mejores”, 
indica Cornejo.   

3   Sin miedo. La mamogra-
fía es un procedimiento 

rápido, dura alrededor de 20 
minutos y la incomodidad 
es mínima para la mayoría 
de mujeres. Además, los 
modernos equipos usan una 
cantidad mínima de radia-
ción. PUBLIMETRO

Es el estándar de oro en la detección del cáncer de mama. Las mujeres 
a partir de los 40 deben someterse a la prueba una vez al año. Por el mes 
de prevención de este mal, Pacífi co Seguros da más detalles sobre el test.  

A prevenir...

“El mejor 
consejo 
siempre 
será la 
prevención 
a través de 

los exámenes de control 
y la mamografía...”.  
Dr. Manuel Cornejo, oncólogo de 
Pacífi co Seguros. 

PONTE CÓMODA  
Y EXPLÓRATE 
Conoce los bene	 cios del 
autoexamen de mama

A pesar de que es rápido, 
sencillo y, sobre todo, gra-
tuito, muy pocas mujeres 
se hacen un autoexamen de 
mamas. Se trata de una ex-
ploración que debe realizar-
se una mujer a partir de los 
20 años para detectar cual-
quier cambio en sus senos 
o axilas. 

“Si bien no es tan preci-
so como el examen clínico 
que realiza un ginecólogo, 
el autoexamen puede ayu-
dar a encontrar cambios en 
las mamas. Sin embargo, 
este no debe reemplazar al 
examen del médico y las 
mamografías. Solo debe 
complementarlos”, indica 
Manuel Cornejo, oncólogo 
de Pacífico Seguros. 

Según el experto, hacerse 

el autoexamen de mamas de 
forma regular y constante 
permitirá a la mujer cono-
cer bien la estructura de sus 
senos y, por ende, estar aten-
ta ante alguna modificación 
o irregularidad. “Esto inclu-
ye cambios en el tamaño de 
los pechos y los pezones, 
erupciones, secreciones, 
arrugas y hundimientos, y 
en las axilas, hay que ver si 

hay inflamación de 
los ganglios linfáti-
cos o si hay dolor 
y aparición de 
bultos”, seña-
la Cornejo. 

La re-
comenda-
ción es 
iniciar el 
autoexa-
men a 
partir de 
los 20 años 
y diez días 
después de la 
menstruación 
(ya que esos días 
es frecuente la hi-
persensibilidad e hin-
chazón de los senos). 

La técnica es simple: hay 
que examinarse frente a un 
espejo, colocando los brazos 
a los lados del cuerpo. Luego 
pon las manos en alto por 
detrás de la nuca y después 
en la cintura, apretando ha-
cia abajo e inclinándote ha-
cia adelante. En cada una de 
estas posiciones, examina 
a detalle cada seno; si hay 
cambios en el color de la 
piel, pezón retraído, hoyue-
los o secreciones. 

Después, usando la yema 
de los dedos, comienza a 
examinarte cada seno con 

p e -
q u e ñ o s 
movimientos 
circulares alrede-
dor del pezón y conti-
núa por todo el seno. 

También debes hacerlo 
recostada, levantando pri-
mero un brazo por encima 
de la cabeza (luego haz lo 
mismo con el otro brazo). 

Por último, palpa 
las axilas en busca de 
alguna inflamación 
o dolor. Si sientes 
algún cambio o 
tienes dudas, de-
bes acudir inme-
diatamente a un 
ginecólogo.

Todas las mujeres 
deben hacerse este 
examen a partir de 
los 20 años y durante 
toda su vida. Solo 
toma unos minutos 
y puede ayudar a 
detectar lesiones 
malignas.  

Siempre prevenir...

“El autoexa-
men debe 
hacerse una 
vez al mes. 
Es la mejor 

forma para que la mu-
jer pueda conocer a la 
perfección sus senos”. 
Dr. Manuel Cornejo, oncólogo de 
Pacífi co Seguros. 

En el Perú
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EL MEJOR MOMENTO PARA LA 
AUTOEXPLORACIÓN ES 

DESPUÉS DE UNA DUCHA. 

¿Por qué es 
importante el
examen clínico 
de los senos? 

La prevención del cáncer de 
mama empieza con un paso 
muy simple: decisión. Hoy 
la única forma de comba-
tirlo es intervenir a tiempo 
y eso implica hacer preven-
ción secundaria. 

Lamentablemente, casi 
todas las mujeres que tienen 
cáncer de seno llegan al con-
sultorio cuando encuentran 
una bolita o un bulto debajo 
de la axila, o una secreción 
extraña en el pezón. Eso, 
según Manuel Cornejo, on-
cólogo de Pacífico Seguros, 
indica que los cánceres no 
se están detectando a tiem-
po, sino en etapas muy avan-
zadas cuando es poco lo que 
se puede hacer.

¿Cómo limitar sus efec-
tos entonces? Detectándolo 
lo antes posible, y una de las 
formas es hacerse un che-
queo preventivo cada año 
con el ginecólogo. La prác-
tica del llamado examen 

clínico permite detectar la 
posible presencia de bultos 
u otras alteraciones en las 
mamas, lo que podría ser un 
signo de alarma. 

“Las mujeres mayores de 
40 años deben hacerse este 
examen todos los años. En 
caso haya antecedentes en 
la familia, lo mejor es ha-
cerlo desde los 20. Si una 

joven tiene una mamá o 
abuela con cáncer de mama, 
su riesgo de sufrir este mal 
aumenta el doble”.   

Para el examen, la pa-
ciente debe desvestirse de la 
cintura para arriba. El médi-
co primero observará los se-
nos tratando de detectar si 
hay anomalías en su tamaño 
o forma o cambios en la piel 
y pezones. Luego, usando las 
yemas de los dedos, palpará 
suavemente las mamas. 

“Se le pide que ponga 
los brazos hacia atrás o en 
la cintura. También deberá 
echarse. Lo que pasa es que 
muchas lesiones no están a 
flor de piel, a veces están pe-
gadas al músculo. En estas 
posiciones, se puede hacer 
una adecuada evaluación y 
detectar tumores de un cen-
tímetro, que normalmente 
una mujer no detectaría en 
un autoexamen”, revela. 

El examen clínico dura 

Un chequeo anual preventivo es la clave de la detección temprana. 
A través de una exhaustiva revisión de las mamas, el ginecólogo puede 
detectar anomalías que podrían ser un signo de alarma. Todas las 
mujeres deben someterse a este examen a partir de los 40 años.  

¿Qué pasa después?

En caso de que el ginecólogo 
detecte una anomalía... 

• Pasos. Se pide una mamo-
grafía o una ecografía. En 
caso haya dudas, se pide 
una resonancia magnéti-
ca. Si hay secreciones, se 
toma una muestra para 
detectar con un patólogo 
la presencia de células 
malignas. 

El examen de senos dura unos 30 minutos. Las mujeres desde los 40 años deben hacerlo anualmente. / NCI

15ESPECIAL MES DE PREVENCIÓN DEL CÁNCER DE MAMA

Especialidades

“El ginecólogo es el especialista que 
mejor maneja el examen clínico de 
senos. En caso se confi rme algo  
irregular, se deriva al oncólogo”.
Manuel Cornejo, oncólogo de Pacífi co Seguros. 

unos 30 minutos y permi-
te detectar fibrosis, abul-
tamientos o secreciones 
extrañas en pezones. Tam-
bién se revisará las axilas, 
pues ahí están los ganglios 
linfáticos. Una inflamación 
en esta zona podría ser un 
signo de alarma. PUBLIMETRO

PACÍFICO SEGUROS
Peru

OBJECTIVES
 
Communicate the importance of breast cancer 
prevention to detect it on time.

EXECUTION

The client, Pacífico Seguros, has many information 
about cancer prevention and wanted to deliver it 
on a non-traditional way.
With the newspaper they developed 4 editorial 
notes with specialists advice in order to make 
readers aware of the breast cancer issue and 
encourage checks against breast cancer.
To increase the reach this content was also 
published in the Publimetro Peru website giving 
full online and offline coverage.
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BEAUTY & HEALTH/ SPECIAL MENTIONS

UNILEVER
Brazil

OBJECTIVES
 
Dove and Rexona’s launch of compressed 
deodorants. Value proposition of the products is to 
offer the  same performance of products placed on 
a smaller packing

EXECUTION

In order to support the launch, Metro was asked to 
present to readers the same value proposition of 
new products.
Reinventing the product, Metro team developed 
a new editorial project in order to fit in a smaller 
print area. “Metro Compact” was born. Same 
content of the regular edition on a smaller format.  
The day before the action a coverwrap explained 
next day’s edition. All Brazil’s 9 different editions 
were printed on Compact format”. 

 Ministry of Health/ Creative Format / Colombia
Unilever (Degree) / Cover / 

Puerto Rico

Carson Life /  Cover Wrap & Envelope / Puerto Rico
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ELECTRONICS & TELECOM/ WINNER

TELE2
Russia, Moscow

CLIENT

Tele2/ Agency: MD OMD Group

OBJECTIVES

Tele2 entered the telecom market of Moscow in 
October so they used Green Metro as part of their 
launch campaign in order to:
- Create brand awareness.
- Inform the audience about new offers and services.
- Inform potential customers about the advantages 
of Tele2 over competitors.

EXECUTION

Advertising campaign included branded 
newspaper’s cover (4 pages) and a special 
promotional insert (4 pages) with the integration in 
editorial matters including infographics creation.

RESULTS

Metro Moscow newspaper was one of the main 
communication channels in the global advertising 
campaign and was very effective; Tele2 launch 
was very successful, connecting 380 thousand new 
subscribers in the first 20 days.

CLIENT COMMENTS

“Those results that Tele2 shows are far superior to 
our expectations. They are very strong, especially in 
such a busy market as in Moscow. Since launch Tele2 
for the first 20 days has connected 380 thousand 
subscribers.” 

Larisa Tkachuk, Rostelekom vice-president in 
management of business.
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WOM
Chile

OBJECTIVES

Generate new active prepay mobile phone 
customers for WOM

EXECUTION

A cover wrap which included a sampling 
with a prepay chip was delivered in 20.000 
copies in three of the main cities if Chile 
(Santiago, Concepción and Viña del Mar).
 
The idea was that people can use this chip 
in their mobile phones and activate them 
so they can become prepaid customers of 
WOM.

RESULTS

45% of the chips were activated; this was 
a huge success since the client estimations 
was about an activation rate of 20% in the 
most optimistic scenario.

ELECTRONICS & TELECOM/ SPECIAL MENTIONS ELECTRONICS & TELECOM/ SPECIAL MENTIONS

MOVISTAR
Ecuador

OBJECTIVES
 
Show the new Christmas discounts and 
promotions catalogue with a BTL campaign.

EXECUTION

The Newspaper was covered with the 
Christmas campaign catalogue plus a creative 
format including a handle in the newspaper 
cover.
 
Also BTL activation in Quito and Guayaquil 
streets, all promotors were delivering the 
newspaper plus the catalogue, totally branded 
with Movistar and dressed as Santa Claus with 
Christmas hats & beards.
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Moto g / Envelope / Colombia

Samsung / Cover Wrap/ Hong Kong

ETB / Cut-out Ad / Colombia

LG / Cover Wrap / Holland

Claro / Bespoke/ Chile

Claro/ Cover / Ecuador Xbox / Cut-out Ad / Mexico Sony / Cut-out Ad / Chile

ELECTRONICS & TELECOM
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FINANCE & CAREER/ WINNER

THE ROYAL CANADIAN MINT
French Canada

CLIENT

The Royal Canadian Mint  / Agency: Cossette

OBJECTIVES

For the 150th anniversary of Canadian Confederation, which 
will be marked in 2017, the Royal Canadian Mint invited 
Canadians to submit artwork that could be featured on one 
of the five 2017 coins. 

EXECUTION

Multiplatform campaign

High impact campaign which used a glama wrap in Metro 
publications in Montreal, Toronto and Vancouver on the 
March 11 launch day. The campaign also included online and 
mobile components.

Promotional teams distributed pencils outside metro 
stations to encourage readers to enter the contest using the 
canvas supplied in the newspaper.

The campaign ran frequently on page one, website and on 
the mobile app. Custom publishing was also included on 
journalmetro.com. 

RESULTS

The contest received more entries than expected. The 
campaign received considerable buzz.    

LE QUOTIDIEN LE PLUS LU SUR L’ÎLE DE MONTRÉAL

MONTRÉAL
Mercredi 1er avril 2015
journalmetro.com

Les nouveaux centres inté-
grés de santé et de services 
sociaux et centres intégrés 
universitaires n’étant pas 
opérationnels pour le mo-
ment, le réseau continue 
d’être géré selon la structure 
actuelle. Seule différence, 
les gestionnaires toujours 
en place devront prendre en 
charge les dossiers de leurs 
nombreux collègues ayant 
quitté le navire. Cette situa-
tion pourrait durer au moins 

six mois, le délai accordé aux 
présidents-directeurs géné-
raux sélectionnés il y a envi-
ron un mois pour remettre 
leur plan d’organisation.

Avec la fusion de 182 éta-
blissements pour n’en former 
que 34, environ 6 000 postes 
de gestionnaires des établis-
sements sont abolis, selon 
l’Association des gestionnaires 
des établissements de santé et 
de services sociaux (AGESSS). 
Seule une partie des employés 
concernés pourront être re-
placés dans le réseau. Ils ont 
donc été mis devant un choix : 
se trouver un autre emploi, 
devancer leur retraite en 
bénéficiant d’un an d’indem-
nité de départ ou demander à 
être réaffecté dans le réseau. 
Ils avaient jusqu’à hier pour 
prendre leur décision.

Yves Bolduc, président- 
directeur général de l’AGESSS, 
indique que plus de 300 des 
7 000 membres ont choisi 
de quitter le réseau. Il s’agit 
de gestionnaires administra-
tifs (ressources humaines, 
finances) et de gestionnaires 
d’activités cliniques (soins 
infirmiers, physiothérapie, 

psychologie).
L’Association des cadres 

supérieurs de la santé et des 
services sociaux (ACSSS) es-
time de son côté le nombre 
de départs à plus de 20 % de 
ses 1 300 membres. «Ce sont 
ceux qui possèdent le plus de 
connaissances et de savoir-
faire. On aurait dû les mettre 
à contribution pour faire la 
transition vers le nouveau 
système au lieu de les laisser 
partir tout de suite», estime 
Carole Trempe, directrice  
générale de l’ACSSS.  

Québec. Le projet 
de loi 10 modifiant 
l’organisation du réseau 
de la santé entre en 
vigueur aujourd’hui. Son 
premier effet immédiat : 
des centaines de 
gestionnaires quitteront 
le réseau pour prendre 
une retraite précipitée.

Des gestionnaires  
contraints de quitter 
le réseau de la santé

Itech

Pour ou  
contre le  
selfie stick?
La chronique de 
Maxime Johnson. PAGE 26

Alors que de nombreuses espèces de la faune et de la flore sont menacées, les spécialistes estiment que les efforts
consacrés à leur protection diminuent. / COLLABORATION SPÉCIALE

 La biodiversité  

DU QUÉBEC  
de plus en plus en danger 
PAGES 04-05

ROXANE LÉOUZON
roxane.leouzon@journalmetro.com

Inquiétude

«Au-delà de 80 % de nos 
membres travaillent déjà 
de 41 heures à 61 heures 
par semaine. Imaginez 
l’ampleur de la tâche 
s’ils doivent maintenant 
faire le travail de leurs 
anciens collègues.»
Yves Bolduc, président-directeur général 
de l’Association des cadres supérieurs  
de la santé et des services sociaux

e 
ck?kk
e 
n. PAGE 26

Deux jours 
dans le Sud... 
au Dix30
Métro s’est donné comme défi 
d’y passer une fin de semaine 
sans s’ennuyer.  PAGES 18-19

Participez au concours Mon Canada m’inspire et soumettez 
votre œuvre à monnaie.ca/Canada150.

CRÉEZ UNE PIÈCE
DE VOTRE HISTOIRE
Aucun achat requis. Ouvert à tous les résidents canadiens. Consultez les règlements complets à monnaie.ca/Canada150. © 2015 Monnaie royale canadienne – Tous droits réservés.
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FINANCE & CAREER/ SPECIAL MENTIONS

EFECTY
Colombia

OBJECTIVES
 
Communicate in a creative 
and effective way that Efecty, 
a finance services provider, 
was Copa America Chile 2015 
official Sponsor.

EXECUTION

To engage readers  and 
communicate the sponsorship, 
Efecty and Publimetro 
developed a creative format 
to deliver the Green Metro 
to readers. Street Promoters 
delivered the newspaper 
within a Efecty branded paper 
suitcase, which included info 
about Efecty plus a Copa 
America match schedule.

Los Pinos / Cover Wrap / Puerto Rico Santander Banefe / Bespoke / Chile

Itaú / Special Edition  / Brazil
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FASHION & RETAIL/ WINNER

KMART
Puerto Rico

CLIENT

Kmart 

EXECUTION

Kmart PR utilized an eye catching rose floral bouquet as 
dominant design graphics in a Metro cover wrap near to 
Mother’s day, the idea behind this was to draw the attention 
of the readers to the gift catalogue featured on in a back 
page ad the same day. 
This action was also a strong call to action, so people can 
visit the 21 Kmart stores in Puerto Rico before Mother’s Day 
(The week before Mother’s Day is one of the top sales weeks 
of the year,  not only for Kmart, but for all retailers in Puerto 
Rico).  

RESULTS

The floral bouquet ad, have generated significant positive 
member feedback from associates and customers alike, 
having direct impact in sales and traffic to the stores.
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FASHION & RETAIL/ SPECIAL MENTIONS

TIENDA LA SIRENA
Dominican Republic

OBJECTIVES
 
Communicate client’s Black Friday Sale with a 
360° campaign. La Sirena is one of the biggest 
Dominican Republic retailers.

EXECUTION

The communications was made using all 
Metro channels: street, print and online. 
There was BTL street activation were branded 
promoters, with walking boards of the brand, 
delivered the newspaper (This action was 
communicated the day before with a press 
release in order to generate expectations). 
Also that day the newspaper included a cover 
wrap communicating the special Black Friday 
sale discounts.

Additionally in the website www.metrord.com 
online banners were published plus social 
media posts in Metro RD Facebook, twitter 
and Instagram accounts.

UP &
RUNNING
TODAY
AT 10AM!

NEW BALANCE PHILADELPHIA
1615 WALNUT ST. CENTER CITY
*While supplies last, limit one gift per household

GET THERE EARLY, FREE GIFT FOR 
EVERYONE IN LINE  AT 10AM*

DO NOT PRINT GREY 
BOX--J-Front Cover Only

WE’RE OFFICIALLY OPEN!
NEW BALANCE PHILADELPHIA | 1615 WALNUT ST. CENTER CITY

#LOVENBPHILLY
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 AN EGG-CELLENT 
START TO SPRING 
 PLUS, FRANKLIN MORTGAGE ALUM’S NEW BAR.  PAGES 19-22

PHILADELPHIA No. 1 FREE DAILY IN THE US 
Thursday, April 16, 2015   www.metro.us  |   t: MetroPhilly  |  f: MetroPhilly

22

 In limbo 
 Flyers future. With their season over earlier than expected, 
many are looking for someone to blame. GM Ron Hextall 
wants to take his time and will “evaluate” Craig 
Berube’s performance as the off season begins, 
leaving the coach’s status up in the air.  PAGE  27 

 Craig Berube has a career record of 75-58-28, all in Philly. His future in the city is currently unknown.  /  GETTY IMAGES 

WE’RE 
OFFICIALLY UP 
& RUNNING!
NEW BALANCE PHILADELPHIA
1615 WALNUT ST. CENTER CITY
You can also visit us at:
New Balance Cherry Hill, NJ
New Balance Mt. Laurel, NJ
New Balance King of Prussia, PA
New Balance Brandywine, DE

#LOVENBPHILLY
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FREE 
ESTIMATES, 
FINANCING 
AVAILABLE

Home Remodeling Specialist 
“www.AmericanHomeConcepts.com” 

Not valid on previous orders. Cannot be combined 
with other offers. Call American Home Concepts 

at 610.667.7775 for details. 

* Free Estimates 

PA-HIC Reg.# PA008523 

7NEWS

   enough for Bill  

this way  Sunday on NBC’s 
Meet The Press to the 
endorsement question: 
“Like a lot of people in 
this country, I want to see 
a vision,” Hizzoner said.

And he did heap some 
praise: “She’s a tremen-
dous public servant,” he 
said. “I think she is one of 
the most qualified people 
to ever run for this office. 
And by the way, thorough-
ly vetted, we can say that. 
But we need to see the 
substance.”  REUTERS

 Hillary Clinton   /  GETTY IMAGES 

On Twitter

Hilary Rosen, a major 
party consultant and spe-
cialist, was fl abbergasted 
and launched social media 
missiles:

• “@BilldeBlasio’s self 
aggrandizing on 
#MeetthePress at @
hillaryclintons exnse 
won’t go un noticed. 
#Ridiculous,” she 
posted on Twitter.

New Balance / Cover Wrap & Coupons  / USA

P&G (Gillette) / Special Edition / Guatemala

Century 21 Department Store / Mural Painted and Article in Metro New York  / USA

Call (917) 717-5135

Have you had prior vein treatment  
and are not satisfied with the results?  

USA Vein Clinics can help! 

When it comes to your health, trust your legs only to the 
top vascular specialists at USA Vein Clinics.

Medicare and most insurances accepted!
Call us today to schedule your appointment

You may have a condition 
called venous insufficiency, 
which left untreated can lead 
to serious health complications. 
Our non-surgical, minimally 
invasive and painless 
endovenous procedure only 
takes 15 minutes.

DO YOU SUFFER FROM 

 Varicose Veins

 Spider Veins 

 Itching and Burning 

 Leg Pain and Cramps 

  Heaviness and Swelling

 Skin Discoloration 

 Ulcers and Blood Clots 

  Difficulty Walking 
Long Distances

Varicose veins are more than 
a cosmetic problem. They are 
associated with Deep Vein 
Thrombosis (DVT) and  
Pulmonary Embolism (PE),  
both of which claim up to  
300,000 lives a year in the  
United States.

Painful 
Varicose Veins 

& Swollen Legs?

New York 

NEW

NEW

NEW

New Jersey 

www.USAVeinClinics.com

 8 www.metro.us
Weekend,  September   11 - 13 ,  2015 NEW YORK

 2/3 train 

 Blind woman 
rescued by 
riders from 
subway tracks 
 Commuters saved a 
blind woman after 
she fell onto the 
subway tracks at the 
Wall Street 2/3 stop 
Thursday morning.

According to the 
MTA, the woman 
was walking down 
the stairs when 
she thought a train 
was in the station 
and stepped off  the 
platform falling into 
the southbound side of 
the tracks.

Two male riders 
helped her up 
and, after alerting 
paramedics, she was 
taken to Bellevue 
Hospital.

The incident did not 
disrupt subway service 
on the line. 
 KARINA E. CUEVAS 

 Cops are looking for a 
subway creep who al-
legedly touched himself 
inappropriately while 
staring at a woman in 
August.

Authorities said the 
unidentified man began 
to fondle himself in 
front of the unsuspect-
ing 25-year-old woman 
on Aug. 5 at around 
midnight while on a 
southbound D train.

The woman told 
police she noticed the 
suspect standing across 
from her with his hands 
down his pants, staring 
at her as he manipulated 
himself.

Investigators said 
the man said something 
to the victim before he 
bolted as it stopped at 
a downtown Brooklyn 
subway platform.

NYPD released a 
photo of the suspect, 

 NYPD. Woman snaps 
pic of D train pervert 

 The suspect  /  PROVIDED 

whom they describe as a 
bald black man last seen 
wearing a black baseball 
cap, blue sneakers, a 
blue shirt and glasses.

Anyone with infor-
mation in regards to 
the suspect is asked to 
call Crime Stoppers at 
1-800-577-TIPS (8477), or 
by texting tips to 274637 
(CRIMES) then enter 
TIP577.   CHESTER SORIA 

 9/11 mural adorns side of Century 21 
 Century 21 unveiled a 9/11 commemorative mural by artist Mr. Brainwash on the side of its 
building near Ground Zero — with a nod to the No. 1 free daily in the U.S. in the upper right-
hand corner.  /  CENTURY 21 DEPARTMENT STORE 
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TRAVEL / WINNER

TAM AIRLINES
Brazil

CLIENT

Tam Airlines / Agency: Y&R

OBJECTIVES

Launch of São Paulo – Barcelona direct flight

EXECUTION

Metro produced a special edition of Metro 
Visit. Instead of regular editors writing, the 
edition offered best Barcelona’s spots by the 
view of regular Spanish people that live at 
the city.
The content became a unique guide of the 
best of Barcelona, produced on Mini Glossy 
format and handled to readers of São Paulo 
city. 
Endomarketing activity with Metro Visit 
distribution was also made to TAM’s 
employees.

CLIENT COMMENTS

“For us, TAM, this initiative with METRO 
has contributed very satisfactorily in our 
promotion strategy for this new flight to 
Barcelona. Spreading the message that 
we have a new destination in Europe and 
specially that we are the only Brazilian airline 
with a direct flight Brazil to Barcelona.
The alliance between TAM and METRO 
certainly demonstrated the benefits that only 
TAM can offer to our passengers”

Daniel Aguado, TAM Airlines Senior 
Communications Manager.
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TRAVEL/ SPECIAL MENTIONS

MAYAN LANGUAGES 
EDITION
Guatemala

OBJECTIVES
 
Introduce the different Mayan languages 
of our country, considering the wealth that 
brings to humanity to be a multilingual and 
multicultural country.
Promote internal and external toruism in our 
contry emphasizing the languages that are 
still spoken in many of our cultural sites, so 
our readers get motivated to travel and get 
to know our beautiful country.

EXECUTION

We translate all of our headlines into a 
mayan language: Itz’a, and we viralized all 
the related notes

Transavia / Street Activation & Cover Wrap  / Portugal

Lan / Cover Ad / Ecuador Lan / Cut-out Ad / Colombia
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HOUSEHOLD / WINNER

HELVEX
Mexico

CLIENT

Helvex / Agency: Direct

OBJECTIVES

Communicate and create awareness among 
readers about the client campaign “The 
Good Month is back!”
The purpose of this campaign is to provide 
kitchen or bath plumbing products and 
accessories with discounted prices.

EXECUTION

Publication of different traditional & creative 
formats like: full page, half page, circle half 
page, triangle half page, banner in front 
page in different editions of Publimetro 
Mexico.

RESULTS

Publication of different traditional & creative 
formats like: full page, half page, circle half 
page, triangle half page, banner in front 
page in different editions of Publimetro 
Mexico.

www.publimetro.com.mx
Lunes 02 de noviembre de 2015 NOTICIAS 04

Paseo Ciclista 
Nocturno, con 
nuevo récord
El 21° Paseo Nocturno en Bicicleta, 
que se realiza cada año en conme-
moración del Día de Muertos, tuvo 
la asistencia más alta de la historia 
de esta actividad, tanto nocturnos 
y como dominicales, al registrar 
95 mil personas. La marca anterior 
se dio en el de la primavera, del 
21 de marzo, que contó con 48 mil 
asistentes. / CUARTOSCURO

La nueva rampa de descenso 
que se construye al cruce de Cir-
cuito Interior con Avenida Moli-
nos para librar el tramo conflic-
tivo en Avenida Revolución en 
dirección hacia el sur registra 
un avance de 60%, por lo que 
entrará en operación en el pri-
mer trimestre de 2016, informó 
la Secretaría de Obras del DF.

La rampa permitirá que los 
automovilistas suban al puente 
desde Molinos y desciendan so-

bre Revolución, con lo que evi-
tarán los cruces semaforizados 
de Eje 7 Sur, Avenida Molinos y 
la calle La Castañeda. KARLA MORA

Obras. Rampa de Circuito 
Interior, con 60% de avance

El candomblé es un conjunto 
de creencias que ha generado 
polémica en países como Brasil, 
debido a que se relaciona con ri-
tuales y danzas que derivan en 
supuestas posesiones satánicas.

Jorge Rivas, babalawo que 
lidera encuentros de este tipo 
en el municipio de Nezahualcó-
yotl, Estado de México, explica 
los detalles y aclara que el obje-
tivo es invocar espíritus. “Yo ini-
cié conociendo otras religiones, 
pero no me sentía a gusto con 
ellas”, recuerda.

Las reuniones de Jorge Rivas 
se realizan cada lunes, en pun-
to de la medianoche porque es 
cuando se invoca a Eshu.

“El lunes es el día del ella, 
pero nosotros el lado oscuro 
de él que se llama Eshu. Exac-
tamente el ritual se tiene que 
hacer a las doce en punto de la 
noche. Es una danza en la que 
sale tu espíritu y entra el otro y 
él empieza a bailar”, describe el 
babalawo.  

Añade que quienes prac-
tican el candomblé brasileño 
reconocen a “Lili” como la 
primera mujer que hubo en el 
mundo. 

“Es mentira que fue Eva –
como indica la religión católi-
ca–. Ella se abre las puertas para 
ser la Macumba que es la que 
evita que tengas un accidente, 
te quedes sin caminar o te que-
des loca”, advierte.  

El costo por este tipo de se-
siones va de 500 a 900 pesos, en 
promedio, según exhiben es-
cuetos anuncios plasmados en 

cartulinas de colores, los cuales 
se pegan en postes o paredes.

Datos de la Dirección Gene-
ral de Asociaciones Religiosas 
de la Secretaría de Gober-
nación refieren que ac-
tualmente existen 
37 cultos religio-
sos en México.

E n 
2012, la 
población 
católica dis-
minuyó 82.7%, 
el 17.3% restante 
optó por un credo 
distinto.

Magia negra, santería 
y posesiones toman 
fuerza en México

     Estas prácticas alternas cada vez son
    más comunes. / CUARTOSCURO

Credo. La práctica 
es popular en Brasil, 
pero ya se realiza 
en el país, en zonas 
como el municipio de 
Nezahualcóyotl

El origen de los rituales

Salvador de Bahía en Brasil fue 

el primer sitio de América en el 

que se practicó el culto.

Los datos

37
cultos religiosos se practican en 
México, de acuerdo a la Dirección 
General de Asociaciones Religiosas 
de la Secretaría de Gobernación.

82.7%
de la población mexicana se declara-
ba católica hasta 2012, dejando

17.3%
para un credo distinto.

¡No te lo pierdas!

Escanea el 
código QR y 
checa el video 
de esta nota. 

JESSICA MOGUEL Y 
ELIZABETH JIMÉNEZ

El dato

30
minutos se ahorrarán los automovi-
listas en este punto con la rampa.

Antes de que podamos ver las 
últimas aventuras de Katniss 
Everdeen en su rebelión contra 
el presidente Snow y el Capito-
lio, la estrella de esta produc-
ción, Jennifer Lawrence, se ha 
robado toda la atención con 
los escotados vestidos que lu-
ció durante las primeras pre-
sentaciones del filme.

La joven de 25 años posó 
para cientos de paparazzi en 
Berlín, quienes retrataron 
cada ángulo de su vestido de 
Christian Dior, que incluía 
un atrevido escote en forma 
de “V”.

Las cámaras la siguieron 
en cada movimiento, inclu-

Fiel a su estilo, volvió a vestir una creación de Dior. / GETTY IMAGES

A pesar del glamour que irradia 
siempre Julia Roberts, la actriz 
no dudó en lucir completa-
mente desmejorada para su 
papel en la versión estadouni-
dense del filme argentino El se-
creto de sus ojos, donde encarna 
a una mujer “rota” y “vacía” 
por la muerte de su hija.

“Mi responsabilidad como 
actriz era ser fiel al guión y 
mostrar a una persona rota y 
vacía por dentro”, afirmó la 
intérprete de 48 años en un 
encuentro con un grupo re-
ducido de medios, durante la 
presentación de Secret In their 
eyes en Santa Mónica (Califor-
nia, EU).

“No sé cuánto rímel de-
bería llevar alguien en esas 
circunstancias”, apuntó entre 
risas la artista al ser pregunta-
da por un posible temor a no 
lucir su mejor aspecto en la 
gran pantalla.

“Creo que hemos hecho un 
retrato auténtico. Es alguien 
que está devastada. Sería estú-
pido que la gente se pregunta-
se por qué tiene ese aspecto”, 
declaró la ganadora del Óscar 
por Erin Brockovich.

Roberts habló sobre el 
rodaje de una de las escenas 
clave de la cinta -y que apa-
rece en el tráiler-, cuando su 
personaje descubre el cuerpo 
de su hija en el interior de un 
contenedor de basura.

“Tenía mucha ansiedad”, 
admitió la actriz. “Tenía 
una idea muy clara del 
amor que se tenían 
esas dos personas. La 
actriz que hace de 
mi hija, Zoe Gra-
ham, es fantás-
tica e influyó 
mucho en 
mi actua-
c i ó n . 

Ella es su mundo, su univer-
so, su vida entera -explicó 
Roberts-, y la pierde en un se-
gundo”.

Secret In Their Eyes, es una 
versión de la cinta de Juan 
José Campanella que se 
hizo con el Óscar a la 
mejor película de ha-
bla no inglesa en 
2010. El propio 
Campanella fi-
gura en los cré-
ditos como 
productor 
ejecutivo. 
EFE

Jennifer Lawrence se despide 
de Los juegos del hambre

ENTRETENER   41

Roberts siempre ha sido una actriz versátil. / GETTY IMAGES

Julia Roberts, una  
mujer “rota y vacía”
Cine. La actriz 
estadounidense no 
dudó en desmejorarse 
para el papel de su 
nueva película

El dato

20
de noviembre es la fecha del estreno 
de la cinta.

so cuando por poco mues-
tra de más al inclinarse 
para levantar una rosa 
blanca que el actor, 
Donald Sutherland, 
llevaba en el bol-
sillo de su traje. 
E S T E F A N Í A  

CERVANTES
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El Ayuntamiento de Guadalajara comenzó a aplicar sanciones a los conductores que violan el reglamento. Quienes busquen evadir la pena, se llevarán una más elevada. / CORTESÍA 

Shopping crea adicción a 12%
¿Quiénes la padecen? El 12% de los mexicanos sufren del comportamiento de compras compulsivas y se deja llevar por sentimientos de euforia  
La tendencia. Los jóvenes de 15 a 25 años son más propensos a esta conducta denominada oniomanía, revela la Profeco PÁGINA 05

Detectan la 

ruta del acoso
El Instituto Jalisciense de las 
Mujeres reveló un estudio 
en donde las féminas sufren 
de hostigamiento, insultos, 
tocamientos y frases de índole 
sexual en los camiones. PÁGINA 02

Chivas espera 
levantar hoy 
la Copa MX
Con una práctica a puerta 
cerrada, el 
equipo de 
Guada-
lajara 
conclu-
yó su 
prepa-
ración 
de cara a 
la final de la 
Copa MX, en la que enfren-
tará al cuadro de León este 
miércoles en el estadio Nou 
Camp. PÁGINA 14

Acaba la tregua; multan a   

OBSTRUCTORES  
de banquetas

PÁGINA 02

THE ROLLING STONES  
PISARÁN MÉXICO EN MARZO 
LA BANDA BRITÁNICA VOLVERÁ A TIERRA AZTECA EL AÑO PRÓXIMO;  

ESTE FIN DE SEMANA DARÁ A CONOCER LOS PORMENORES DE LA GIRA PÁGINA 09
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ESPECIAL BUEN FIN VII

Alcaldes y autoridades locales organizarán, fiestas públicas y conciertos 
con grupos populares para impulsar la participación y las ventas de los 

pequeños comerciantes 

MARIO MENDOZA ROJAS
@MarioFinanzas

El presidente de la  Con-
federación de Cámaras 
Nacionales de Comercio, 
Servicios y Turismo (Con-
canaco-Servytur),  Enrique 
Solana Sentíes, informó 
que el objetivo de estas 
verbenas es que los comer-
cios pequeños y otros  ne-
gocios se integren a la 
campaña de ofertas y, con 
ello,  ampliar el universo 
de beneficiados del pro-
grama.

Explicó que la organi-

zación  a su cargo  trabaja 
con las autoridades de 
al menos 143 ciudades y 
municipios de todo el país 
para organizar verbenas 
populares en los zócalos, 
con la participación de los 
comerciantes de la zona, 
pero “sin ambulantes”.

Conciertos para atraer 
compradores 
El directivo reveló  que 
presentaron una peti-
ción formal  al Conse-
jo Nacional de Alcaldes 

para facilitar el desarrollo 
de las fiestas populares y 
acompañarlas con  grupos 
musicales y otros “atracti-
vos” que impulsen al visi-
tante a acudir al lugar.

El presidente de la Con-
canaco  indicó que con di-
cha estrategia se busca in-
centivar las ventas en los 
comercios tradicionales 
de cada ciudad y dar  una 
oportunidad a los esta-
blecimiento del lugar de 
competir con las grandes 
tiendas departamentales 
que, por su ubicación, 
se llevan todas las ventas.

Anunció que tam-
bién trabajan con la 
Confederación de Cá-
maras Industriales 

(Concamin) para 
que las empresas 
agremiadas a esta 
organización ofrez-

can descuentos a los 
establecimientos de 

menor tamaño.

Organizan verbenas 
populares para  

impulsar Buen Fin

www.publimetro.com.mx
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Utiliza los servicios adicionales 
de tus tarjetas de crédito

Uno de los principales consejos que 
se dan para el Buen Fin, el fin de 
semana más barato del año, es no 
usar tarjetas de crédito para evitar 
caer en deudas que en ocasiones 
llegan a durar más de un año, sin 
embargo algunos servicios adiciona-
les pueden ayudar a aprovechar las 
ofertas al máximo.

Para evitar problemas finan-
cieros difíciles de resolver, uno de 
los servicios más atractivos que 
ofrecen las tiendas para algunas 
tarjetas es el de meses sin intere-
ses, con el que a un plazo fijo se 

pueden pagar las compras al pre-
cio original, siempre y cuando no 
haya morosidad. 

Si bien la tienda no ofrece di-
cho servicio, las tarjetas pueden 
elaborar un plan personal de pago 
con el que difiere el saldo parcial 
o total en mensualidades con una 
tasa preferencial. Por otra parte, 
si no confías en tu capacidad de 
organizar previamente tus gastos, 
consigue ponerte en contacto con 
tu banco y descubrir si ofrece ajus-
tar el límite de crédito para no so-
breendeudarte.

Detalles

Meses sin intereses, tasas preferenciales y compras con puntos son algunos beneficios para evitar endeudarte
  

ALEXANDRO FLORES / FOTOS: DREAMSTIME
@soyallexmalo

Algunas tarjetas            
de Santander tienen 

beneficios como 
descuentos 
especiales y 

exclusivos. Mientras 
que las de Bancomer 
ofrecen compras con 
tasas preferenciales, 

además de un 
sistema de puntos 

con el que se 
realizan compras           

en miles de 
establecimientos              

y que pueden 
aprovecharse en el 

Buen Fin.
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“El fin de semana más barato del año” arranca este viernes, donde los tapatíos podrán aprovechar el puente para realizar sus compras previas a la Navidad. / ISRAEL SALAZAR

Cobra diabetes más de 5 
mil muertes a jaliscienses
Las cifras. En el último año, la Secretaría de Salud de Jalisco reportó un total de 35 mil 184 nuevos casos de esta enfermedad, mientras que registró 5 mil 
758 fallecimientos por complicaciones derivadas del padecimiento Panorama. A nivel nacional, 9.8% de la población adulta la presenta PÁGINA 02 

Saldrá caro 
evadir las  
fotomultas
Proponen en el Congreso local 
incrementar hasta en mil 103 
pesos las fotoinfracciones por 
exceso de velocidad. PÁGINA 02

¡Juntos! El Sol 
y el Potrillo
Los misteriosos mensajes que 
Alejandro Fernández posteó en 
las redes sociales ya 
tienen respuesta. Él y 
Luis Miguel se van de 
gira juntos en 2016.  
WWW.PUBLIMETRO.COM.MX

Dispuestos a 
rebelarse
La segunda temporada de Star 
Wars Rebels se 
estrena este fin 
de semana y se 
desarrolla en la 
época oscura en 
la galaxia. PÁGINA 22

Se acaba la espera;  

 LA LOCURA   
por el shopping ya llegó

ESPECIAL BUEN FIN
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Unilever (Surf) / Street Activation & Scented Metro / Portugal

HOUSEHOLD/ SPECIAL MENTIONS

CYRELA GOLDSZTEIN 
Brazil

OBJECTIVES
 
Cyrela, a real state agency, developed a promotion 
where buyers would receive double benefits when 
buying theirs available properties.

EXECUTION

Metro team was challenged to produce a bigger 
newspaper than regular edition.
Action took place at Porto Alegre city. There, in 2 
different dates Metro circulated on I “Big Version” 
(35,2 cm x 44,8 cm). Client ad explained readers why 
that edition  was produced on a bigger format.

UNILEVER SURF / Activation and smelling Cover Wrap / Portugal

Unilever (Vim) / Double Page Ad / Brazil
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ENTERTAINMENT/ WINNER

MÉTROPOLE FILMS
French Canada

CLIENT

Métropole Films (Astérix movie)

OBJECTIVES

Promote the release of the movie, Astérix: Le 
domaine des Dieux. 

EXECUTION

Two creative flex form formats in the movie 
section on February 20 and 27, plus 1/6-page 
ads over two weeks in the newspaper and an 
online campaign. 

RESULTS

The movie had box office success in Quebec, 
with $1,700,000 in sales (very good results 
for a family movie), highly influenced by the 
promotional campaign.

CLIENT COMMENTS

“The feedback we got led us to believe 
that the campaign was singled out for its 
originality and impact.”

Dr
oi

ts
 d

’a
da

pt
at

io
n 

: L
es

 É
di

tio
ns

 A
lb

er
t R

en
é.

 ©
 2

01
4 

le
s 

Éd
iti

on
s 

Al
be

rt 
Re

né
 / 

Go
sc

in
ny

 –
 U

de
rz

o 
 ©

 2
01

4,
 M

6 
St

ud
io

, B
el

vi
si

on
, M

6 
Fi

lm
s 

et
 S

NC
, t

ou
s 

dr
oi

ts
 ré

se
rv

és
.

Cr
éa

tio
n 

gr
ap

hi
qu

e 
: ©

 2
01

4,
 S

ND
, t

ou
s 

dr
oi

ts
 ré

se
rv

és
. C

ré
di

ts
 n

on
 c

on
tra

ct
ue

ls
.  

Im
pr

es
si

on
 : 

Fr
an

ce
 A

ffi 
ch

es
 R

CS
 3

30
54

30
42

FACEBOOK.COM/ASTERIXDDDFIER PARTENAIRE

UN FILM DE LOUIS CLICHY ET ALEXANDRE ASTIER
D’APRÈS L’OEUVRE DE RENÉ GOSCINNY ET ALBERT UDERZO

LE FILM À VOIR À LA RELÂCHE !

PRESENTEMENT AU CINEMA!

BEAUCOUP PLUS QU’UN  
TERRAIN DE JEU !
Les 1001 bienfaits des camps de vacances

L’expérience du camp de 
vacances comporte de nom-
breux avantages. Peu im-
porte le type de camp choisi, 
les enfants sont là pour 
s’amuser... et bien plus! Et 
selon une étude réalisée par 
une université canadienne, 
ces jeunes connaissent une 
évolution remarquable dans 
plusieurs domaines.

PARTAGE

Un séjour au camp per-
met de faire la rencontre de 
nouveaux camarades. Dans 
chaque groupe, des amitiés 
sont formées. Les enfants 
développent leur sociabi-
lité. Le travail d’équipe est 
valorisé. Ils se rassemblent 
et collaborent à des projets 
communs dans l’intérêt du 
groupe.

DÉCOUVERTES

Le camp est un univers 
plaisant. L’imaginaire des 
enfants y est exploité. Ils 
sont émerveillés devant la 
programmation originale 
qui s’offre à eux. Ils expéri-
mentent de nouvelles activi-
tés adaptées à leurs intérêts. 
Les camps de vacances sont 
souvent un remède contre la 
timidité : 65 % des jeunes y 
développent leur capacité à 
se faire des amis et à régler 

les conflits.  L’intelligence 
émotionnelle, soit la capa-
cité de reconnaître et d’ana-
lyser ses émotions et celles 
de son entourage, croît chez 
69 % des participants.

ACTIVITÉS PHYSIQUES

À l’ère de la sédentarité et 
de l’obésité, toute initiative 
mettant l’activité physique 
de l’avant est à encourager. 
La plupart des camps font 
la promotion de l’éducation 
physique, en planifiant 
des activités sportives. Les 
enfants sont incités à bou-
ger. Ils profitent aussi des 
bienfaits du plein air, grâce 
à un contact privilégié avec 
la nature. Vous trouvez que 
votre adolescent est un peu 
trop sédentaire? Les camps 
de vacances sont peut-être 
la solution à ce problème, 
puisqu’ils augmentent aussi 
l’intérêt des jeunes pour 
l’activité physique. En effet, 
à la fin de leur camp, 61 % 
des participants sont plus 
attirés par le sport.

CONFIANCE EN SOI

Au camp, les jeunes 
apprennent à repousser 
leurs limites. Ils font face 
à de nouveaux défis. Les 
activités proposées sont des 
façons de se dépasser. Les 

enfants réalisent des projets 
valorisants. Ils ont souvent la 
chance de les présenter aux 
moniteurs et aux parents, ce 
qui leur procure un senti-
ment de fierté. L’expérience 
des camps de vacances est 
excellente pour améliorer 
la confiance en soi : 67 % des 
jeunes se sentent plus auto-
nomes et ont une meilleure 
confiance en eux après un 
camp.

AUTONOMIE

Loin de chez eux et 
bien entourés, les enfants 
deviennent plus indépen-
dants. Ils se responsabilisent, 
en s’adaptant au nouvel 
environnement du camp. 
Les jeunes ont la chance de 
s’épanouir et de développer 
leur tolérance à la vie en 
groupe.

Votre enfant a déjà 
plusieurs camps derrière la 
cravate? C’est toujours aussi 
bénéfique : chaque nouveau 
camp amène son lot de défis 
et d’expériences positives 
qui contribuent à son 
développement. L’évolution 
n’arrête jamais !

Et qui sait, votre 
enfant aspirera peut- être 
à devenir moniteur à son 
tour afin de contribuer à 
l’épanouissement de futurs 
campeurs.

PUBLICATION SPÉCIALISÉE MÉTRO PRÉSENTE CAMPS DE VACANCES

29

Poivre et sel 
Artistes variés

Deschampsons

L’idée de réactualiser les 
chansons d’Yvon pour ame-
ner une jeune génération 
à les découvrir avait son 
mérite; l’idée d’endiman-
cher ces chansons dans 
des arrangements d’un 
autre âge en avait moins. 
N’en tenons pas rigueur 
aux interprètes : Damien 
Robitaille, Vincent Vallières 
et consorts font ce qu’ils 
peuvent pour livrer avec 
originalité des compositions 
qui accusaient déjà quelques 
rides. Mais l’ensemble fleure 
bon une nostalgie qui plaira 
davantage aux têtes grison-
nantes qu’à la jeunesse. Un 
peu pépère, quoi. S. TANGUAY

Bruit
Egyptrixx

Tranfer of Energy  
[Feelings of Power]

De l’industriel au rythme 
lent? De la transe sans 
passion? Difficile d’être en 
accord avec les étiquettes 
données au petit dernier 
d’Egyptrixx. Les extraits 
s’étirent avec peu de transi-
tions : ça cogne, ça claque, 
ça vibre jusqu’à ce que la 
tension soit insoutenable. 
Si les textures métalliques 
et l’esthétique froide de cet 
album sont bien réussies, on 
conçoit mal vouloir l’écouter 
pour le plaisir. On l’ima-
gine plutôt figurer dans la 
bande sonore d’un jeu vidéo 
futuriste ou d’un thriller 
angoissant. JOSIE DESMARAIS

Suggestions télé. 
À voir ce week-end

L’art d’aimer (2011)
À l’occasion de la Saint- 
Valentin, Télé-Québec diffuse 
cette comédie d’Emmanuel 
Mouret qui suit à Paris les 
tribulations d’hommes et 
de femmes d’âges divers, en 
couple ou célibataires, tentés 
d’une manière ou d’une 
autre par une expérience 
amoureuse ou sexuelle 
insolite.
Sur les ondes de Télé- 
Québec demain à 22 h 30

Polygames  
mais fidèles
La fidélité est-elle contre 
nature? La passion dure- 
t-elle? À l’occasion de la fête 
des amoureux, ICI Explora 
propose de creuser ces ques-
tions avec ce documentaire 
de Thierry Berrod.
Sur les ondes d’ICI Explora 
demain à 21 h

L’arnacœur (2oo9)
Pour la Saint-Valentin, ICI 
Radio-Canada Télé diffuse 

cette comédie dramatique 
de Pascal Chaumeil dans 
laquelle Romain Duris joue 
un séducteur fauché qui 
gagne sa vie en brisant des 
couples. Le tombeur accepte 
l’offre d’un riche Parisien 
qui souhaite le voir briser les 
fiançailles de sa fille, même 
si cela contrevient à son code 
d’éthique – il ne séduit nor-
malement que des femmes 
malheureuses en amour.
Sur les ondes d’ICI Radio- 
Canada Télé demain à 14 h

François Cluzet et Julie Depardieu 
dans L’art d’aimer / TÉLÉ-QUÉBEC

                Dans Timbuktu, des extrémistes religieux s’emparent de la ville de Tombouctou, au Mali, et y appliquent de nouvelles règles. / AXIAFILMS

tolérance. Et quand ces deux 
choses sont prises en otages, 
c’est grave.» 

S’il parle avec la convic-
tion d’un militant, l’intéressé 
ne se voit pas du tout ainsi. Il 
avoue d’ailleurs vouloir évi-
ter d’aller «dans la déclara-
tion d’une vérité», préférant 
privilégier un recul salutaire 

par rapport à la réalité qu’il 
filme.  Philosophe, le réalisa-
teur pense que la lutte contre 
l’obscurantisme, lequel pro-
fite souvent d’un «tissu social 
fragilisé», doit se faire au sein 
même de la religion musul-
mane. «C’est dans l’islam 
qu’il faut mener le combat 
pour éviter que d’autres se 

l’approprient, comme les 
extrémistes, qu’ils soient sa-
lafistes ou wahhabites», s’em-
porte Sissako. «Je parle de 
ceux qui défoncent les portes 
des mosquées ou qui arrivent 
à Tombouctou sans même 
parler la langue du pays. Je 
crois qu’il faut que l’Afrique 
s’indigne plus fortement et 

plus souvent». Message reçu 
cinq sur cinq.

Infos

Timbuktu

En salle dès aujourd’hui

PRÉSENTEMENT AU CINÉMA CONSULTEZ LES 
GUIDES-HORAIRES 

DES CINÉMAS

Samba-lefi lm.ca

« OMAR SY EST 
INCROYABLEMENT ATTACHANT ! »

HELEN FARADJI, ICI RADIO-CANADA PREMIÈRE

« LE CHARME OPÈRE.
UNE COMÉDIE ROMANTIQUE À VOIR. »

MICHAEL-OLIVIER HARDING, NIGHTLIFE.CA

« UN VRAI 
FEEL-GOOD MOVIE INTELLIGENT ! »

CATHERINE RICHER, 98,5 FM
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FACEBOOK.COM/ASTERIXDDDFIER PARTENAIRE

UN FILM DE LOUIS CLICHY ET ALEXANDRE ASTIER
D’APRÈS L’OEUVRE DE RENÉ GOSCINNY ET ALBERT UDERZO

!

PAR TOUTATIS… ILS SONT EN 3D !
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ENTERTAINMENT/ SPECIAL MENTIONS

NETFLIX
USA

OBJECTIVES
 
1.Promote the launch of Netflix original 
series Daredevil. 
2.Highlight show’s tie-in with New York City 
as the story takes place there.

EXECUTION

A beautiful cover wrap in New York City was 
distributed by 100+ scripted promoters. The 
creative was displayed on promoters’ aprons 
as well as 1,000+ Metro racks across New 
York City.

ENTERTAINMENT/ SPECIAL MENTIONS

MONDONGO
Nicaragua

OBJECTIVES
 
The main objective was to promote Nicaraguan 
talent, to do so Metro and the “La Cuneta 
Son Machin” stablished an alliance. This band 
promotes Nicaraguan idiosyncrasy with their 
lyrics and rhythms.

EXECUTION

Every Friday a song was posted in the Metro 
pages, so people can collect them. Each song was 
part of a song book where people included new 
songs each Friday. Finally between the readers 
who complete the song book (10 songs) could 
win different prizes.
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20th Centhury Fox (Home) / Street Activation & L-Shaped Cover / Puerto Rico

TURNER / Branded Bag / Colombia

  Cinemark / Bespoke / Perú

  20th Centhury Fox (Home) / Full Page & Cut-out Ad / France

ENTERTAINMENT
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